[bookmark: _GoBack][image: ][image: ]

Théâtre de l’Aquarium
Projet M’ARTSY  
Termes de références - POSTE CHARGÉ(E) DE COMMUNICATION 



I. Description du projet
a. Contexte
Alors que le Street art demeure un champs artistique marginalisé au Maroc, la créativité des jeunes artistes urbains et Street artistes Marocains demeure très faiblement génératrice de revenus et d'opportunités économiques. Ceci vient du manque d’accompagnement au niveau de la production et de la promotion artistique ainsi que de l’accès au marché de l’art.
Le Théâtre Aquarium est une association marocaine à but non lucratif, qui défend les principes d’égalité entre les sexes et la diffusion de la culture genre. Le vecteur pour atteindre ses objectifs est l’art en général, et le théâtre en particulier. Le théâtre Aquarium mène des campagnes de communication et de sensibilisation et favorise ainsi l’éducation artistique des couches sociales les plus défavorisées.
C’est dans ce contexte que le projet M’ARTSY, porté par l’Association Théâtre Aquarium, a vu le jour. Le projet M’ARTSY est actuellement développé et mis en œuvre avec le soutien de la FONDATION DROSOS pour une durée de 15 mois.
La FONDATION DROSOS s'engage à permettre aux personnes en situation difficile de vivre une vie dans la dignité. En collaboration avec des organisations partenaires, elle développe et soutient des projets qui visent à renforcer les compétences essentielles des jeunes dans la vie courante en promouvant les capacités créatrices et l’autonomie économique. La Fondation est active en Suisse et en Allemagne de l'Est ainsi qu'en Égypte, en Jordanie, au Liban, au Maroc, en Palestine et en Tunisie. Son approche prononcée de la durabilité a fait de la Fondation une partenaire de développement de renommée internationale. Elle est indépendante sur le plan idéologique, politique et religieux. »



b. Objectifs du projet 
Le projet M’ARTSY vise à accompagner 12 jeunes artistes urbains marocains, âgés de 18 à 32 ans avec une approche sensible à la parité de genre, dans trois disciplines artistiques : le Rap, le Slam et le Théâtre d’improvisation afin de :
1. Renforcer les compétences théoriques et pratiques des jeunes artistes dans leur discipline ;
2. Accompagner les jeunes artistes au niveau de la production artistique en leur fournissant les moyens humains et techniques pour la réalisation de leurs projets ;
3. Promouvoir le travail des jeunes artistes en les connectant au marché de l’emploi et aux professionnels des métiers du spectacle et de la performance à travers une série d’événements et d’expositions.


II. Description du poste de chargé(e) de communication 

a. Tâches et missions

Dans le cadre des orientations générales du projet M’ARTSY, le/la Chargé(e) de communication contribue à la réussite des objectifs du projet et à la mise en œuvre des orientations définies par l’Association Théâtre Aquarium et la FONDATION DROSOS.

Pour ce faire, il/elle définit, coordonne et met en œuvre la stratégie de communication, les supports et les actions de communication internes et externes du projet M’ARTSY auprès des différents publics ciblés et ce dans les conditions exigées de respect des orientations du projet. 

Les tâches à réaliser pour ce poste sont :

· Définition de la politique de communication : 
· Définition de la stratégie de communication du projet en concertation avec le chef de projet. 
· Définition du plan de communication et actions à mener.
· Réalisation du budget prévisionnel de communication en concertation avec le responsable administratif et financier du projet.
· Suivi, évaluation et reporting des actions liées à la communication projet.
· Relecture et validation des productions externes du projet.


· Réalisation/ animation d’outils de communication 
· Conception de la charte graphique et suivi de son appropriation par l’équipe.
· Conception de supports : Template, plaquettes, affiches, catalogues, fiches, kakémonos, newsletter, etc.
· Constitution et mise à jour des portfolios des artistes participants au projet (photos, CV, dossiers de presse, projets et réalisations artistiques, vision artistique) pour la présentation de leurs dossiers aux festivals nationaux et internationaux, espaces de performance etc.
· Participation à l’analyse et au classement des candidatures reçues et identification des bénéficiaires par discipline avec les comités de présélection.

· Gestion des relations médias et Réseaux sociaux 
· Veille thématique, rédaction des communiqués, accueil des journalistes, relance, suivi, revue de presse, actualisation de la base de données.
· Animation des réseaux sociaux du projet.
· Responsable de la communication institutionnelle du projet en collaboration avec le chargé de projet (rédactions de briefs et d’articles sur le projet, communiqués de presse, relations presse, suivi des parutions dans la presse nationale et internationale).
· Soutien à l’identification des équipes de prod (équipe de tournage, ingés son, studios) et soutien aux équipes (suivi, monitoring, coordination, logistique) 
· Co-organisation d’événements relatifs au projet.


b. Profil recherché

Niveau de formation : BAC +3.
Spécialité : Communication – Journalisme – Marketing.
Expérience : Min 1 an dans un poste similaire, Junior accepté.

c. Compétences requises

Compétences techniques : 
· Maitrise des réseaux sociaux : Facebook, Instagram, Youtube, Linkedin…
· Maitrise des outils de conception graphique : Photoshop, Indesign, Illustrator. 
· Maitrise du Pack Office (PowerPoint, Word, Excel).
· Maitrise rédactionnelle en Français, Anglais et Arabe. 
· Connaissance des acteurs publics et privés de la scène artistique et culturelle est un plus.  
· Connaissance des acteurs médiatiques marocains (télévision, radios, journaux). 

Compétences comportementales : 
· Autonomie et capacité à gérer simultanément plusieurs tâches. 
· Flexibilité et force de proposition (de la stratégie à l’opérationnel). 
· Capacités relationnelles, pratique du travail en équipe. 
· Capacité à rendre compte, informer, mobiliser. 
· Rigueur et esprit de synthèse. 
· Respecter des règles de confidentialité et de discrétion liées à l’activité. 

Indicateurs de performance 
· Respect des échéanciers. 
· Fiabilité des informations et des publications. 
· Réactivité (montage d’événements sur des délais courts).


d. Candidatures

Le poste est basé au local de l’Association Théâtre Aquarium au quartier Akkari, Rabat.

Date limite de dépôt des dossiers de candidature : 06/08/2021 à 12h.

Merci de bien vouloir envoyer votre CV et lettre de motivation à Mr. Oussama Mechkour à l’adresse mail : martsyproject@gmail.com en précisant dans l’objet le titre « Chargé de communication ».
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